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Individuelle Werbemittel, einheitliches Erscheinungsbild

Do-it-yourself-Marketing

Die Vertriebspartner der Kampa-Tochter CreAKTIV-Haus agieren selbstandig in
ganz Deutschland. So kénnen sie Hauslebauer direkt vor Ort beraten - ein un-
schétzbarer Vorteil in diesem Geschéft. Bleibt nur ein Problem: Auch das Marke-
ting erfolgt lokal und individuell, dennoch soll das einheitliche Erscheinungsbild
des Herstellers gewahrleistet bleiben.

Die Herausforderung wurde online Uber das PartnerWeb geldst. Auf dieser Service-
Plattform stellt CreAKTIV-Haus fertige Vorlagen flir Anzeigen, Flyer und Visitenkarten
zur Verfligung, die sich mit wenigen Mausklicks individualisieren lassen: Vertriebs-
partner kénnen ihre eigene Adresse kommunizieren, Hauser ihrer Wahl promoten
und Anzeigentexte entwerfen.

Schaltung und Druck inklusive

Auch der Druckauftrag fir die Werbemittel erfolgt online. Fiir Anzeigen werden Zei-
tung, Format und Schaltungszeitraum ausgewahlt, eine integrierte Preisberechnung
halt die Kosten transparent.

Kinderleichte Handhabung

Nicht alle Vertriebspartner nutzen das Internet regelmaBig. Daher wurde eine beson-
ders benutzerfreundliche WYSIWYG-Ansicht (WhatYouSeelsWhatYouGet) eingesetzt:
Statt Gber abstrakte Formulare Texte einzugeben und Bilder hochzuladen, erfolgen
alle Eingaben direkt in der Vorschau.

Einfache Administration

Fur den Hersteller ist die Pflege des Angebots denkbar einfach: Mitarbeiter aktuali-
sieren Vorlagen und Werbetrager selbstéandig tiber eine Administrationsoberflache.
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Vorteile fiir beide Seiten

Vertriebspartner werden aktiv bei Marketing und Akquise unterstiitzt, CreAKTIV-Haus
rationalisiert Geschéaftsprozesse. Und ganz nebenbei wird durch die Verkaufsunter-
stiitzung auch noch die Bindung zwischen Hersteller und Partner gestarkt. Kein

Wunder, dass das PartnerWeb Zug um Zug um weitere nltzliche Services erganzt
werden soll.
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Home | Impressum | Logout

Anzeigen | Tipps

Anzeigen individualisisran
und kalkulieren lassen.

Prais/Anfrage

In welcher Zeitung mdchten Sie die Anzeige schalten?

Mit 4 Schritten vom gewiinschten Zeitungstitel zur méglichen Farbvariante der Anzeige.
1. Auswahl nach Regionen:

Alle Regionen -

2. Verfiigbare Titel: 3. Erscheinungstag:

Berliner Morgenpost] - - BM FR £
Bild - Bild Namberg - Bild Namberg

Blitz - Meckleburger Blitzverlag - WB Wismarer Blitz

Bl - BLecTip - Frankiirt.Cry 4. Mégliche Farbvarianten:
Blitz-Tip - Blitz Tip - Frankfurt gesamt

Qlit~ Tin_Blit: Tin_ErantAut hMard b 24 sy

Donnerstag 26.10.2008 -

Bitte erstellen Sie die Anzeige 1 Woche vor
gewiinschten Schaltungstermin.

Falls sine gewinschte Zeitung oder sin Herausgeber nicht aufgelistet ist, melden Sie sich bitte
bei Creaktiv Telefon: 03622/624-254,

Haben Sie Fragen zu dieser Losung?
Wir stehen Ihnen gerne zur Verfligung!
M.1.T newmedia GmbH

Am Zollstock 1, 61381 Friedrichsdorf, Telefon +49 (0) 61 72. 71 00-0 oder per
eMail an: info@mit.de
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